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Fattoa manoin Italiadaltaliani, da7 generazioni

OFattoa Manoin Italia, pensatoperil Mondoe Guestoil motto e la
regolabaseche contraddistinguegualunquegioiellodi GISMONDI
1754

Nataa Genovanel 1754 con GiovanBattistaGismondi(fornitore
di PapaPioVle dellafamigliaDoria),Gismondil 754 haraggiunto
in gioiellerial'eccellenzae la competenzaormai riconosciutea
livelloglobale

MassimoGismondi,noto per la visione del gioiello come arte,
esprime nelle sue creazionisecoli di artigianalitae una ricca
storia, coniugatecon uno stile contemporanecache tramandacosi
un gusto per il bello, eredita della sua famiglia da oltre sette
generazioni
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Stefano Rocca Massimo Gismondi Alberto Gaggero

A Laureato in lettere e filosofia a Perugia
A Consigliere delegato di Vhernier SpA dal 2012 al A A capo di Gismondi dal 1995, Massimo si & sempre A Laureatdn economiae commercioa Genova

2015 occupato di gioielli, fornendo al brand Gismondi A Oltre 20 annidi esperienzan consulenza )
AQALISNASYIT I @SyaSyylt S | funfoyefdngate clayske majal tepaet®dsa 2 v aziendaleconparticolarefocusa dzt f fiRdn2eds |
di Bulgari, facendo parte del team di manager che contemporaneo controllodi gestione

ne ha realizzato la crescita multinazionale
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Struttura del Gruppo

Gruppo CdA

Massimo ZeusCapital

Gismondi

O = Nr dipendenti

CONSIGLIO DI
AMMINISTRAZIONE

Controllata che si occupa della
Stelle Srl gestione del canale retail Italia

Gismondi

R

Massimo Gismondi
Presidente

1754 SpA

Controllata di diritto svizzerg

che si occupa del canale ret;

in Svizzera e della gestione (¢
clienti direzionali

Societa a capo del gruppo che si
200dzLJr RSttt QFdUA
gestione dei canali di vendita
wholesale e franchising

Stefano Rocca Alberto Gaggero
Consigliere Consigliere

Andrea Canonici Giovanni Paima
Consigliere _Consigliere
indipendente indipendente
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Canali distributivi

Presenza muHltanale

Punti
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o A Franchising
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Nigeria oA |-
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v nte vendita
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Vendita

20 corner tra
USA, ltalia e
Russia

6 Boutique
dirette

1 Negozio in
franchising
PRAGA

Africa
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Sankt Moritz Milano
Via da Vout Via Durini

Portofino Genova

Molo Umberto | Via Galata
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Dati economico
patrimoniali

{5"&
/"': E{
5%
b244% 044
i

179%%4
—

GISMONDI



Breakdown Fatturato
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Canale dvendita

e@

= Special sales
= Canale retail

= Canale
wholesale

m Special sales
E Canale retail
® Canale wholesale

® Canale franchising

Areageografica

= |talia

m Svizzera

= USA

= Repubblica Ceca
= Russia

= Medio Oriente

u Altri Paesi

H ltalia

B Svizzera

mUSA

H Repubblica Ceca
B Russia

m Medio Oriente

m Altri Paesi
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